
【リスティング広告運用のご案内】



• Googleアドワーズ、Yahooプロモーション広告、各種DSP、SNS広告を利用してサイトにユーザーを
集客いたします。

＜運用の特長＞

単にキーワード/広告文を登録し広告配信するだけでなく、

★エリア配信 →特定のエリアにのみ配信

★時間帯配信 →特定の時間帯、曜日に配信を強化

★リマーケティング配信 →サイト訪問者を追跡して再訪問ユーザーを増加

★スマートフォン配信 →スマートフォン向けに特化した広告を配信

などを活用し、顧客獲得単価（CPA）を最大限下げる運用を実施致します。

＜運用代行サービス＞

キーワード選定 広告文作成

入札設定

グルーピング

PDCAサイクル

WEBコンサルティング

リスティング運用代行サービスの概要



①キーワード選定
弊社過去実績や競合他社運用状況を元に広告運営に最適なキーワードを設定。
【キーワード選定のポイント】
●業種別データ分析・季節要因分析
●御社過去広告運用分析に伴うキーワード抽出
●競合他社広告運用分析からのキーワード設定

キーワード登録

分析

検証

②入札設定
掲載順位やCPAのバランスを見ながら細かな設定を行い入札や掲載順位を最適化。
【入札価格調整のポイント】
●コスト順、CPA順でのパフォーマンスチェック
●Google、Yahooの機能を最大限活用した分析＆チューニング

③グルーピング
キーワード毎の関連性を元に細かなグループ分けを行い、キーワードに連動する広告文を設定。
【グルーピングのポイント】
●コスト大きく消化するビッグキーワードは個別に管理
●キーワードに連動した広告文を設定し、品質向上を図る

リスティング運用代行サービスの詳細①

キーワード１

キーワード２

キーワード３



⑤コンバージョン向上の為のPDCAサイクル
キーワードレベル・カテゴリーレベル等、いくつかの階層で広告効果を分析・検証し、更なる
コンバージョン獲得の為の施策を行う。
【PDCAのポイント】
●デイリー・ウィークリー・マンスリーで区別した広告実績検証
●運用データ・市場データ分析
●分析データ、ならびに今後の市場データに基づく広告運用戦略のご提示
●広告運用戦略案に基づく広告運用の実施

④広告文作成
御社の戦略や強みを最大限に生かした広告文を設定。
また、キーワードレベルで細かな広告文設定を行い、キーワードとの関連性を深める。
【広告文選定のポイント】
●御社と競合他社を比較し、御社のウリを最大限に生かした広告文を設定
●複数の広告文でのテストを行い、ユーザーニーズに合わせた広告文展開を実施
●季節要因やイベントに合わせた広告文展開を行い、リアルタイムでの広告訴求を実施

⑥WEBコンサルティング
リスティング広告の運用・提案のみならず、御社売上向上の為に多角的なコンサルティングを実施。
【マーケティングサポートの内容】
●サイトコンサルティング ●アクセス解析によるサイト分析
●WEB関連全般に対してのサポート

リスティング運用代行サービスの詳細②



◆サイト修正のご提案◆
WEBコンサティングでの分析に伴う
・LP内のテキストの変更
・LP内のバナーの変更 をご提案。

◆WEBコンサルティング◆
・Googleアドワーズ、Yahooプロモーション広告のデータ分析
・Googleアナリティクスのデータ分析
・広告文のABテスト
・広告品質の分析

●ランディングページ改善案●
・どのようなフレーズを使うべきか
・どのようなレイアウトにすべきか
・どのようなキーワードを盛り込むべきか
・どのようなバナーを作成すべきか

リスティング運用代行サービスの詳細③ WEBコンサルティング



SEOやリスティング広告を通してサイト
に訪れるユーザーをマーキング

ユーザーの条件に応じた配信が可能
・Webサイトに訪問したユーザーすべて
Webサイトの特定ページまで訪問したユー
ザーのみ（問合せページ等）
・特定のアクションをしたユーザーのみ

ユーザーがサイトを
離脱した後に・・・

追跡

※ブラウザのクッキーに訪問履歴
を残して訪問者を特定する

再訪問を促す

ユーザーが閲覧しているWEBサイト
（ブログ、ニュースサイト、SNSなど
の広告枠）に広告を配信

追客のためのリマーケティング広告/リターゲティング広告

• リマーケティング広告/リターゲティング広告を利用し、サイト訪問者の
「再訪問」を促します。再訪問者はコンバージョン率が高いため成果の
向上を見込めます。



リマーケティング広告の配信先



リマーケティング広告は詳細設定が肝

• リマーケティング広告は、追跡するターゲットや、ターゲット毎の追跡期間・入札価格、予算上限
設定を細かく設定することができるようになっています。より期待値の高いターゲット層に対して
は高めの入札単価を設定したり、追跡１０日を過ぎたら入札単価を下げたり、またそもそも質の高
いユーザーが流入するようなアカウント構成にしておき、ＣＰＡを削減しながら効率的にコンバー
ジョンを獲得していきます。



リスティングのスマートフォン配信について



PCとスマートフォン広告のパファーマンスの比較

獲得単価（CPA） 15,000円

獲得単価（CPA） 5,000円

• リスティング広告のPCとスマートフォンのパフォーマンスを比べると、現状では
ほとんどの業界で、スマートフォンの方がクリック単価が低い。またアクセスの
ボリュームはPCとスマートフォンでほぼ同等になってきている（2013年現在）



競合サイトのキーワード分析

リスティング広告を出稿する上で重要なのが、競合サイトの出稿状況分析です。
競合他社が出稿しているキーワードを分析することができれば、より戦略的なリスティング運用が可能となります。
弊社では独自のシステムによって、競合他社の出稿キーワードの分析をし、キーワードの追加・変更、入札調整を
行うことで、より成果の出やすいキーワード選定を実施いたします。

戦略的なキーワード運用が可能に



運用の流れとレポート

（月1回～）

・リスティング運用の改善
・ランディングページの改善

数値データにもとづいて調整
・CTR（クリック率）
・CVR（コンバージョン率）
・CPA（獲得単価） 等

必要に応じて御社オリジナルレポートをカス
タマイズし作成いたします。



流れ・料金体系

初期費用：媒体ごとに15,000円【代表的な媒体：Google、Yahoo＆YDN、Facebook等】

運営代行手数料（月額）：広告予算の20％（最低手数料30,000円）

契約期間： 最低3ヶ月間（以降3ヶ月単位での自動更新） ※要相談

予算額について：最適なご予算をご提案いたします。

サービスの流れ

ご契約
ヒアリング
競合分析

広告設計 広告作成 広告開始

1週間程度

ご契約後、最短約1週間で広告掲載可能です。広告作成にあたっては商品、サービス、過去の運
営状況など分析させて頂きます。また競合企業の広告出稿状況調査を行います。キーワード、広
告文章、リンク先URLの骨格を設計した後、アカウントを作成致します。

リスティング広告運用代行＜通常プラン＞


